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Lainnovacion y la transferencia

tecnologica en las empresas peruanas

El Peru es uno de los paises que menos gasta en investigacion y desarrollo en la region: 0,15% del PBI.
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Eltema delaciencia, tec-
nologiaeinnovacion (CTI)
haido pasandode un mero
discurso enlaagenda poli-
ticadel paisaunareadeac-
cién enla politica ptiblica.
Unodelosprimerosavan-
cesfuedejardehablardela
economiadel conocimien-
to, comosifueraunestadio
al cual es posible acceder
sinningun esfuerzoytener
concienciadequeel paisha
estadocreciendomasenba-
sealaumento de factoresy
menosen base alaumento
deproductividad.
Asimismo, ha sido im-
portante reconocer que so-
mos uno de los paises que
menos gasta en investiga-
ciénydesarrollo (I&D) en
laregion. Desde el 2004,
seguimos dedicando alre-
dedordel 0,15%del PBIen
I&D, apesar dehaber creci-
doaunritmode 7% anual.
Soloel 0,8% denuestrasex-
portacionespuede calificar-
sedealtatecnologia frente
aun promedioregional de
4,3%,y3,5%delasmismas
sonconsideradasdemedia-
natecnologia frente a un
promediode9,5%. Sinem-
bargo, sehanhechoalgunos
esfuerzosparaaumentarel
financiamientodelasactivi-
dadesdeCTI; el primerode
estosfuelaimplementacion
delProgramalIncagro, el se-
gundo fuelaimplementa-
ciéondel Programade Cien-
ciayTecnologia (Fincyt) yel
terceroel Fondode Investi-
gaciényDesarrollo parala
Competitividad (Fidecom).
Enese contexto, el CIES
yGrade se propusieron de-
finirunaagendadeinvesti-
gacion que pueda brindar

informaciény conocimien-
toenlosambitos que esne-
cesarioactuar paramejorar
la eficacia del sistema de
CTIconespecial énfasisen
laactividad innovadorade
lasempresasyladifusiény
transferenciatecnoldgica.

Actitudinnovadora
Unadelasmasgravescaren-
ciasen el campodelaCTI
esel poco conocimiento de
laconductainnovadorade
lasempresas. Parte de esta
situaciénse derivadelafalta
deinformacion.

Afortunadamente, laEn-
cuesta de Innovacion en la
Industria Manufacturera
2012yaserealizéelafio pa-
sadoyesposible contarcon
informacion necesariapara
identificar qué tipodeinno-
vaciones hacen las empre-
sas, qué actividades de ese
tiposonlasmasfrecuentes,
cualessonlasmotivaciones
parainnovarycudlessonlos
principales obstaculos que
enfrentanlasempresas, en-
tre otros.

Adicionalmente, el cruce
delainformacién de dicha
encuestaconlade otrasco-
mo laEncuesta Econdmica
AnualoladeEmpleo, podra
brindarinformacién sobre,
porejemplo, el efecto dela
innovacion sobre los resul-
tadosdelasempresascomo
aumento de ventas, expor-
tacionesyproductividad to-
taldelosfactores; ysobreel
efectodeinnovacionenlas
variablesdeempleo.

Porotrolado, esimpor-
tante complementarlases-
tadisticas de CTI con una
encuesta de investigacion
ydesarrolloenelsector pu-
blico, queesel principal res-
ponsable de esta actividad
enelPert.

Asimismo, se deben se-
guir reportando las expe-
riencias exitosas y los fra-
casoseninnovacionempre-
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Sobrelatransferenciade
tecnologia,aquellaquese
realizaapartirdelainvesti-
gaciénacadémicahacialos
usuarios,losquelatrans-
formaranenproductosy
serviciosnovedosos,nose

sarial. Solo de estamanera
seraposible caracterizarlos
distintos procesos de inno-
vacién que experimentan
las empresas de acuerdo
coneltipodeindustriayde
empresa, asi como identifi-
carlosfactoresquefacilitan
odificultan dichos progra-
mas.

Otrotemadel cual sesa-
bepocoenel Pertiesacerca
dela capacidad de absor-
cién delas empresas. Esta
esla que permite identifi-
car, captaryasimilar cono-
cimiento externo alasem-
presasy que se vuelve un

sabecasinadaenelPeru.
Enelcampodelospro-
ductosnativos conpropie-
dadesnutritivas y medici-
nalessehadadomuchain-
vestigacionyhayalgunas
experiencias decomercia-

recurso importante en la
construccion de capacida-
destecnoldgicas que luego
son las responsables de la
capacidad deinnovacion.
La obtencidn de estas
capacidades implica un
esfuerzo constante de las
empresas, tanto en tiempo
COmo en recursos técnicos
yfinancieros. Experiencias
exitosas como lasde Bem-
bosyKolaReal sonejemplos
de imitacion, pero detras
de ellashay mucho esfuer-
zo por identificar procesos
seguidos por lasempresas
originales, paraluegoadap-

lizaciondeproductosnu-
tracéuticos,entreellosla
macayuiadegato,pero
pocoseconocedeeste
transitoentreelconoci-
mientodesdelauniversi-
dadhacialaempresa.

tarlosalaidiosincrasiayel
mercado nacional y, final-
mente, generar productos
y servicios nuevos o por lo
menosdiferenciados.

Difusion

En un pais como el Perd,
que se encuentra atrasado
ensuscapacidadesdeinves-
tigaciénydeinnovacién,
ladifusiény transferencia
de tecnologia son crucia-
les paraidentificar como se
difundenytransfierenlas
tecnologias que ya estan
disponiblesenelmundoy
que pueden generar gran-

promedio regional es de 4,3%
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descambiosenladindmica
de distintos sectores eco-
nomicos. Porejemplo, hay
unalargatradiciéndeestu-
diosdedifusiéntecnoldgica
usando los modelos epidé-
micosenlaagriculturanor-
teamericana. Algo similar
sepodriaintentarparaana-
lizar cémose handifundido
los cultivos organicosen la
agricultura peruana.

Por otro lado, muchas
de las experiencias exito-
sas de difusién de tecnolo-
giasenelagroperuanohan
dependido de la creacién
de un paquete tecnolégico
adecuado. Sinembargo, po-
coesloquesesabesobrela
construccion de dichos pa-
quetestecnoldgicosysuen-
tregaalosbeneficiariososu
comercializacion.
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